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Значение понятия «Россия» у молодежи
в зависимости от условий социализации

В статье обосновано, что одним из важнейших понятий, значение которых в значительной степени определяет 
сознание современной молодежи, является понятие «Россия». Автором представлены материалы экспериментально-
го исследования по выявлению и описанию значения понятия «Россия» у молодежи. Определена специфика данного 
значения у старшеклассников и студентов в зависимости от условий социализации: содержания и объема осваивае-
мых знаний, особенностей субкультуры, сфер взаимодействия представителей групп с другими людьми, межличнос-
тных взаимоотношений внутри группы и т.д. Методологической основой анализа явилось положение культурно-исто-
рической психологии о неразрывной связи активных действий и внутренних психических явлений.

Ключевые слова: социализация, значение, культурно-историческая модель мира, понятия «Россия», представ-
ления, содержательные и эмоционально-оценочные характеристики представления.

 

M.V. Grigoryeva
Meaning of Сoncept «Russia» at Youth Depending

on Socialisation Conditions

In article it is proved, that by one of the major concepts which value substantially defines consciousness of modern youth, 
the concept «Russia» is. The author presents experimental research materials on revealing and the description of value of 
concept «Russia» at youth. Specificity of the given value at senior pupils and students depending on socialisation conditions is 
defined: the maintenance and volume of mastered knowledge, features of subculture, spheres of interaction of representatives 
of groups with other people, interpersonal mutual relations in group etc. the Methodological basis of the analysis was position 
of cultural-historical psychology about indissoluble communication of active actions and the internal mental phenomena.

Key words: socialisation, meaning, cultural-historical model of the world, concept “Russia”, representations, substantial 
and emotionally-estimated characteristics of representation.

Особенности процесса организованного 
обучения и воспитания в учреждениях 

образования, основывающиеся на неразрыв-

ной связи активных действий и внутренних 
психических явлений, в рамках культурно-ис-
торической психологии позволяют рассмат-
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ривать социализацию молодежи как процесс 
целенаправленного формирования личности 
в соответствии с требованиями культуры. По-
ложительный результат такого формирова-
ния позволяет индивиду интегрироваться в 
общество и вести там себя адаптивно. Соци-
ализация предполагает также активное учас-
тие самого человека в освоении культурных 
норм, приобретении знаний, умений, навы-
ков, необходимых для успешной адаптации и 
интеграции. Молодой человек стремится со-
здать субъективную концепцию мира и одно-
временно поместить в нем себя как активного 
субъекта. Немаловажное место в данной кон-
цепции имеет образ России, который можно 
рассматривать как одну из моделей физи-
ческой, социальной или индивидуально-пси-
хологической среды проявления активности. 
С возрастом и в зависимости от условий со-
циализации эта концепция меняется, прове-
ряется и уточняется, достигая к юности более 
или менее правильного соответствия реаль-
ности, необходимого для начала процесса 
интеграции в общество. Изменяются также 
и представления, составляющие образ Рос-
сии. Для организации процесса целенаправ-
ленного формирования личности в условиях 
учреждений образования необходимо, в час-
тности, знать, каким образом условия соци-
ализации влияют на содержательные и эмо-
циональные характеристики представлений, 
составляющих образ России у молодежи.

В то же время восприятие субъектом 
мира происходит через призму индивиду-
альной системы значений. Объективная 
действительность при этом отражается в 
сознании субъекта, становясь имплицитной 
«осмысленной картиной мира», формирую-
щейся у человека на основе определенных 
значений1, его образом мира. Это своего 
рода культурно-историческая модель мира, 
которую создает единичный или коллектив-
ный субъект2. 

Раскрытие содержания данной модели – 
актуальная задача психологов и педагогов, 
поскольку генезис и трансформация значе-
ний, образующих картину мира, является, 
по А.Н. Леонтьеву, механизмом изменения и 
трансформации сознания3. В свою очередь, 
система представлений индивидуального или 
коллективного субъекта об интересующем 
исследователя объекте является  диагности-
ческим средством, так как рассматривается 
как превращенная форма деятельности4 и 
содержит определенное отношение к дан-

ному объекту. Развивая культурно-истори-
ческую теорию Л.С. Выготского в концепции 
активной памяти, П.И. Зинченко акцентирует 
внимание на том, что развитие психики че-
ловека определяется развитием реальных 
отношений субъекта к действительности: 
«Любое психическое образование – ощуще-
ние, представление и проч. – не является 
результатом пассивного, зеркального, чисто 
физиологического отражения предметов и 
их свойств, а результатом отражения, вклю-
ченного в какое-либо действенное, активное 
отношение субъекта к этим предметам и их 
свойствам»; эти образования возникают, ког-
да «осуществляется деятельность по отно-
шению к объекту»5.

Кроме того, социальное самоопределе-
ние юношей и девушек, формирование ими 
жизненной перспективы неразрывно свя-
заны с построением, конструированием, 
уточнением и прояснением представлений о 
сферах и областях будущих взаимодействий. 
В ранней юности это является актуальным, 
особенно для тех молодых людей, которые 
еще не начали обучаться профессии и завер-
шают учебу в школе. У старших школьников 
формируются более или менее четкие обра-
зы будущего профессионального учебного 
заведения, города, региона, где находится 
вуз или колледж. Наиболее общей и широкой 
областью социальных взаимодействий для 
многих молодых людей является страна, в 
которой они проживают. От того, какими бу-
дут содержание и эмоциональный фон дан-
ных образов и представлений, их составля-
ющих, зависят активность, направленность и 
содержание общественно полезной деятель-
ности молодежи в настоящем и будущем, 
отношения юношей и девушек к различным 
сторонам социальной действительности. 

Из вышесказанного можно заключить, 
что одним из важнейших понятий, значение 
которых в значительной степени определяет 
сознание современной молодежи, является 
понятие «Россия».

Цель данного исследования заключает-
ся в выявлении содержательных, эмоцио-
нальных и оценочных характеристик пред-
ставлений, составляющих образ России у 
молодежи, а также в определении соотно-
шения различных характеристик этих пред-
ставлений.

В исследовании участвовали 118 учащих-
ся 10–11 классов классической гимназии 
(4 класса: с углубленным изучением мате-
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матики и предметов гуманитарного цикла), 
118 учащихся 10–11 классов общеобразо-
вательных школ (4 класса) города Саратова, 
118 студентов 2–3 курсов факультета психо-
логии  и 118 студентов 2–3 курсов спортив-
ного факультета пединститута Саратовского 
государственного университета, всего – 472 
человека. Условия социализации данных че-
тырех групп испытуемых различаются со-
держанием и объемом осваиваемых знаний, 
особенностями субкультуры, сферами взаи-
модействия представителей групп с другими 
людьми, межличностными взаимоотношени-
ями внутри группы и т.д.

Для реализации цели использовались 
методы свободного ассоциативного экспе-
римента, беседа, анкетирование. В ассо-
циативном эксперименте использовалось 
понятие-стимул «Россия». Для дополнения, 
подтверждения и уточнения данных ассоциа-
тивного эксперимента использовалось анке-
тирование.

Анализ ассоциаций, связанных с поня-
тием-стимулом «Россия», показал, что стар-
шеклассники в основном актуализируют па-
радигматические ассоциации: их количество 
в среднем составляет 96,2% от общего коли-
чества называемых. Этот факт свидетельс-
твует о том, что по словам-реакциям испыту-
емых можно судить о семантическом составе 
понятия-стимула6. 

Конструируя образ России, старшеклас-
сники в среднем используют 2,38 характе-
ристики, причем этот показатель достовер-
но варьирует в зависимости от возраста и 
от типа учебного заведения (гимназия или 
общеобразовательная школа). Так учащиеся 
10-х классов в среднем используют 2,06 ха-
рактеристики, а учащиеся 11 классов – 2,72 (t-
критерий Стьюдента = 1,98, р<0,05). Данный 
факт свидетельствует о том, что у учащихся 
с возрастом расширяется и усложняется со-
держание этого образа, в его семантическое 
пространство добавляются новые признаки, 
что, в свою очередь, является результатом 
более полного по сравнению с предыдущим 
возрастным этапом познания феномена. 
Учащиеся 10–11 гимназических классов ак-
туализируют в среднем 3,02 характеристики 
образа России, учащиеся 10–11 общеоб-
разовательных классов – 0,81 (t-критерий 
Стьюдента = 3,2, р<0,01). Повышенная слож-
ность образа России у учащихся гимназии по 
сравнению с общеобразовательной школой 
может быть связана с программами углуб-

ленного изучения предметов и различиями 
в общем и интеллектуальном развитии стар-
шеклассников.

Значимые различия сложности образа 
Росси обнаружены также между группами 
школьников и студентов (t-критерий Стью-
дента = 2,18, р<0,05). Первые, как было по-
казано выше, актуализируют в среднем 2,38 
характеристики, вторые – 3,1, что также сви-
детельствует о том, что содержание образа 
России с возрастом расширяется и усложня-
ется.

Сложность образа России у студентов 
тоже различна: у будущих психологов она со-
ставляет в среднем 3,43 признака, у спорт-
сменов  – 2,76 (t-критерий Стьюдента = 1,99, 
р<0,05). Возможно, эти различия связаны с 
тем, что требования профессии психолога, 
а значит и содержание учебных дисциплин и 
требования педагогов заставляют студентов-
психологов комплексно подходить к форми-
рованию картины мира (и образа России в том 
числе), используя физические, социальные, 
психологические и другие характеристики 
реальности. Для будущих профессиональных 
спортсменов и тренеров наиболее важны фи-
зические характеристики мира, что несколько 
обедняет обобщенный образ России. 

Количественный анализ названных в 
эксперименте слов-реакций позволил оп-
ределить соотношение содержательных, 
эмоциональных и оценочных характеристик 
представлений, составляющих образ России 
у старшеклассников и студентов. В среднем 
учащиеся 10–11 классов используют 73,3% 
понятий, которые можно отнести к категории 
содержательных характеристик, 11,4% – к 
категории эмоциональных и 15,3% – к кате-
гории оценочных характеристик (всего эмо-
ционально-оценочных характеристик 26,7%). 
Из этих данных видно, что в образе России 
старшеклассников преобладают представ-
ления, характеризующие содержание об-
раза, отражающие безоценочные знания о 
феномене, но, тем не менее, являющиеся ос-
новой эмоционального отношения и оценки. 
Так, многие содержательные характеристики 
сопровождаются уточнением эмоционально-
го и оценочного отношения к явлениям и объ-
ектам, которые они описывают: например, 
содержательное понятие «Родина» – поняти-
ем, отражающим эмоциональное отношение 
«Любимая Родина»; содержательное поня-
тие «Природа» – оценочной характеристикой 
«Красивая природа».
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Студенты психологического факультета в 
процессе формирования образа России ис-
пользуют в среднем 89,4% содержательных 
характеристик, 2,7% эмоциональных и 7,9% 
оценочных характеристик (эмоционально-
оценочных – 10,6%). По сравнению с группой 
школьников у студентов-психологов видно 
более частое использование в образе России 
содержательных и уменьшение эмоциональ-
но-оценочных характеристик. Предпочтение 
характеристик содержания у будущих пси-
хологов, очевидно, связано с тем, что фор-
мируемые у студентов профессиональные 
исследовательские навыки направляют их, 
прежде всего, на изучение и актуализацию 
содержания предмета или явления, рацио-
нальное выделение в этом содержании сути 
явления, а уже затем на формирование эмо-
ционально-оценочного, а в некоторых случа-
ях и безоценочного отношения к изучаемому 
явлению. 

Студенты-спортсмены в процессе форми-
рования образа России используют в среднем 
66,7% содержательных, 14,4% эмоциональ-
ных и 18,9% оценочных характеристик (эмо-
ционально-оценочных – 33,3%). В данной 
группе наблюдается то же соответствие, что 
и в других группах – содержательные харак-
теристики в образе России преобладают над 
эмоционально-оценочными. Однако здесь в 
большей степени, чем в остальных группах, 
используются эмоционально-оценочные ха-
рактеристики, которые связаны, в основ-
ном, с отношением к негативным явлениям, 
вредящем здоровью («Много алкоголиков», 
«Низкий уровень жизни», «Плохая экология», 
«Большая свалка»), и с отношением к спорту 
(«Слабая сборная России по футболу», «Нет 
футбола!»), то есть с наиболее актуальными и 
эмоционально напряженными отношениями.

Метод группировки содержательных ха-
рактеристик образа России позволил объ-
единить их в смысловые группы и выяснить 
частотное распределение понятий различных 
групп. Частотное распределение признака 
(характеристики) – это величина, выражаю-
щая среднее количество использования того 
или иного признака в выборке.

Были выявлены следующие смысловые 
группы (в скобках даны их частотные распре-
деления по выборкам учащихся гимназии, 
общеобразовательных школ, студентов-пси-
хологов и студентов-спортсменов): родови-
довые характеристики (1,23; 0,91; 1,35; 1,25), 
пространственные и географические (0,58; 

0,22; 0,33; 0,65), характеристики политичес-
кой системы (0,32; 0,22; 0,33; 0,4), экономики 
(0,27; 0,15; 0,31; 0,39), культуры и духовнос-
ти (0,38; 0; 0,53; 0), социальные (0,3; 0; 0,37; 
0,35), национальные (0,16; 0,13; 0,1; 0,17), 
исторические (0,28; 0; 0,21; 0), бытовые (0,1; 
0,12; 0,11; 0,25).  Видно, что в содержании 
образа России у старшеклассников и студен-
тов всех групп больше по сравнению с дру-
гими характеристиками родовидовых, позво-
ляющих упорядочивать понятия, включать их 
одно в другое, расширять и конкретизировать 
значение понятий, отражающих значение по-
нятия «Образ России». Это такие понятия как 
«Край», «Отечество», «Страна», «Государс-
тво», «Держава», «Континент», «Планета» и 
др. Пространственные и географические 
характеристики, используемые молодыми 
людьми, позволяют конкретизировать образ 
России в визуальном образе: «Пространс-
тво», «Простор», «Географическое положе-
ние», «Степи», «Поля», «Реки», «Леса», «Горы» 
и т.д. Пространственные и географические 
характеристики наиболее актуальны для 
спортсменов, так как помогают представить 
пространство, на котором осуществляются 
их профессиональные взаимодействия (мно-
гие студенты-спортсмены участвуют и пред-
полагают в будущем участвовать в соревно-
ваниях на территории России). 

Примерно одинаково по количеству пред-
ставлены характеристики политической сис-
темы («Президент», «Власть», «Демократия», 
«Политическая система» и т.п.), экономи-
ки («Экономика», «Полезные ископаемые», 
«Нефть», «Газ», «Уголь», «Железные дороги» и 
др.). В меньшей степени, чем остальные, для 
конструирования образа России старшеклас-
сниками и студентами используются соци-
альные («Народ», «Люди», «Мы», «Россияне» и 
др.), национальные («Русские», «Нерусские», 
«Многонациональность» и т.д.) и историчес-
кие («СССР», «Великая Отечественная война», 
«Петр 1», «История» и т.д.) характеристики. 
Причем заметно, что социальные характерис-
тики у старшеклассников выражены неконк-
ретными, общими признаками, обозначающи-
ми большие социальные группы, что, скорее 
всего, свидетельствует о недостаточности у 
них знаний и дифференциации этих знаний в 
данной области, а также об отсутствии опыта 
социальных взаимодействий. У студентов со-
циальные характеристики в большей степени 
конкретны, чем у школьников («Студенты», 
«Жители городов», «Ученые», «Высококвали-
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фицированные специалисты», «Беспризор-
ники», «Бомжи» и т.д.). 

Равномерно по группам распределены 
национальные характеристики. Они во всех 
группах представлены конкретным понятием 
«Русские» и более обобщенными, обознача-
ющими другие национальности. Небольшая 
представленность национальных характерис-
тик в образе России у молодежи г. Саратова 
может быть связана с малой актуальностью 
для них национальных взаимоотношений, 
что, в свою очередь, обусловлено националь-
ным составом выборки (96% обследуемых – 
представители русской или традиционных 
для средней полосы Поволжья националь-
ностей), а также отсутствием широкомасш-
табных и острых национальных конфликтов в 
данном регионе.

В изучаемых группах молодежи нерав-
номерно распределены культурно-духовные 
характеристики образа России: у студен-
тов-психологов они используются достаточ-
но часто (частотное распределение – 0,53), 
представлены они также и у учащихся гимна-
зии (0,38). Это такие характеристики как «Рус-
ская культура», «Образование», «Поэзия», 
«Русский дух», «Сила духа», «Менталитет» и 
т.д. Представителями этих групп использу-
ются также и исторические характеристики. 
Учащиеся общеобразовательных школ и сту-
денты-спортсмены не используют культурно-
духовные и исторические характеристики для 
конструирования образа России. Это свиде-
тельствует о значительном влиянии содер-
жания образования на формирование образа 
России: дисциплины гуманитарного цикла 
(литература, история), а также изучение че-
ловека и его внутреннего мира способствуют 
включению в образ России исторических и 
культурно-духовных характеристик. 

Частотное распределение бытовых ха-
рактеристик больше по сравнению с другими 
в группе студентов-спортсменов, ими  ис-
пользуются такие характеристики как «Дом», 
«Хлеб», «Деревенская мебель», «Заброшен-
ные стадионы», «Мусорки», «Свалки», «Грязь» 
и т.п. Эти данные еще раз подтверждают то, 
что для студентов этой группы важны доста-
точно конкретные характеристики физичес-
кого мира, в котором они как спортсмены 
проявляют  свою физическую активность.

Таким образом, проведенное исследова-
ние позволило установить связь между ус-
ловиями социализации и характеристиками 
образа России у молодежи и выявить неко-

торые особенности данной связи, а именно, 
гуманитарное и естественно-научное обра-
зование способствует формированию более 
сложного и адекватного требованиям культу-
ры образа России у молодежи.

Эмоциональные характеристики, исполь-
зуемые старшеклассниками в эксперименте, 
отражают, в основном, положительные аф-
фективные переживания, сопровождающие 
конструирование образа России, по количес-
тву их 86,8%. Примерами таких характерис-
тик являются связанные с понятиями «Лю-
бовь», «Счастье», «Гордость», «Патриотизм», 
«Радость», «Надежда» и т.п. Остальные 13,2% 
эмоциональных характеристик связаны с не-
гативными эмоциями и чувствами: «Грязь», 
«Мусор», «Разваленное государство», «Дура-
ки», «Злые люди» и т.д. Из примеров видно, 
что положительный аффективный фон образа 
России выражен в конкретных названиях по-
ложительных эмоций и чувств, а отрицатель-
ный аффективный фон проявляется, скорее, 
опосредованно через обозначение негатив-
ных явлений российской действительности, 
что также подтверждает в целом положитель-
ное эмоциональное отношение старшеклас-
сников к России.

Оценочных характеристик, отражающих 
положительное отношение старшеклассни-
ков к России, 81,1%. Они проявляются в по-
нятиях «Великая держава», «Величайшая 
страна», «Сильный дух», «Огромная страна», 
«Красивая страна», «Хорошее образование» 
и др. Отрицательные оценки встречаются в 
среднем в 18,9% случаев и связаны с поняти-
ями «Низкий уровень жизни», «Бедное насе-
ление», «Плохие дороги», «Слабая экономи-
ка», «Тяжелое прошлое» и т.д. Таким образом, 
образ России у старшеклассников связан в 
целом с положительными оценочными харак-
теристиками явлений и объектов. 

Определение частотных распределений 
отдельных слов-реакций, дающих инфор-
мацию о содержании изучаемых представ-
лений, позволило выявить наиболее часто 
встречаемые в ответах признаки, характери-
зующие образ России у старшеклассников. 
Данные признаки описываются словами-ре-
акциями «Родина» и «Страна» (частотные рас-
пределения соответственно 0,65 и 0,27), т.е. 
у старшеклассников представления о России 
как о месте, где они родились и проживают, 
являются наиболее распространенными и 
связанными с ее образом. Семантическое 
пространство такого рода характеристик  
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подкрепляется и расширяется следующими: 
«Жизнь» (частотное распределение 0,08), 
«Отечество» (частотное распределение 0,05), 
а также «Дом», «Семья», «Родные» (частотные 
распределения для каждого из понятий 0,04).

Второй по представленности является со-
держательная характеристика «Страна», что 
свидетельствует о том, что немаловажным 
для старшеклассников является восприятие 
России как целостного субъекта мирово-
го территориального разделения со своими 
пространством и границами. Данное семан-
тическое пространство дополняется такими 
оценочными характеристиками, как «Великая 
страна» (0,06), «Огромная страна» (0,05), вно-
сящими в образ России признаки значитель-
ности, влияния на мировую историю, а также 
размера и пространства. Признаки значитель-
ности расширяются такими содержательными 
характеристиками, как «Сила» (0,06), «Мощь» 
(0,06), «Величие» (0,04), а признаки разме-
ра – характеристиками «Простор» и «Широта» 
(частотные распределения по 0,04).

Близкими  по значению к содержательной 
характеристики «Страна» являются  исполь-
зуемые для конструирования образа России 
характеристики «Государство» (0,05), «В.В. 
Путин» (0,07), «Президент» (0,05) и «Флаг», 
«Гимн», «Герб» (частотные распределения по 
0,03). Видно, что образ России у старшеклас-
сников связан с представлениями об управ-
лением страной, а также с представлениями 
о государственной атрибутике.

В словах-реакциях встречаются такие 
содержательные характеристики как  «Поля» 
(0,18), «Реки» (0,16), «Леса» (0,16), «Дороги» 
(0,08), «Горы» (0,02), которые обобщаются 
характеристикой «Природа» (0,08). Это сви-
детельствует о том, что немалую часть се-
мантического пространства, объединяющего 
признаки образа России, занимают довольно 
конкретные представления о географических 
и природных объектах, которые дополняются 
оценочными характеристиками «Красивая 
природа» (0,1), «Разбитые дороги» (0,02) и со-
держательными характеристиками «Нефть» 
(0,03), «Газ» (0,01), «Природные ископаемые» 
(0,02), «Природные богатства» (0,01). 

Признаки негативных явлений, связанных 
с образом России, встречаются в словах-ре-
акциях нечасто, но достаточно равномерно 
представлены во всех восьми обследуемых 
старших классах. Это такие характеристики 
как «Низкий уровень жизни» (0,09), « Грязь» 
(0,06), «Помойка» (0,02), «Пьянство» (0,04), 

«Водка» (0,02), «Воровство» (0,04), «Корруп-
ция» (0,01), «Беспредел» (0,03). 

По всем перечисленным выше характе-
ристикам ответы старшеклассников всех 
восьми участвующих в эксперименте классов 
пересекаются, т.е. распределены достаточно 
равномерно, свойственны примерно одина-
ковому количеству учащихся в каждом классе 
и, скорее всего, будут представлены в любой 
формальной группе старшеклассников гим-
назии или общеобразовательной школы. Кро-
ме того, в представлениях, определяющих 
образ России у старшеклассников, встреча-
ются и такие характеристики, которые отно-
сятся к субкультуре класса или к субкультуре 
неформальных (возможно, референтных) 
групп. Это – «Сборная России по футболу» 
(0,04), «Сборная России по хоккею» (0,015), 
«Группа «Ария» (0,03), «СССР» (0,03). Много-
численны по количеству и разнообразны по 
содержанию и эмоциональному отношению 
индивидуальные характеристики образа Рос-
сии, их среднее частотное распределение 
0,18, они связаны с индивидуальным опытом 
и социально-психологическими особеннос-
тями старшеклассников. Среди них – «Вели-
кая Отечественная война», «Балалайка», «Са-
ратов», «Волга», «Дон», «Кремль», «Деревня», 
«Православие», «Пушкин», «Поэзия», «США», 
«Надежда», «Озон», «Лето», «Хрущебы», «Ду-
раки» и т.д.  

Таким образом, анализ данных свободно-
го ассоциативного эксперимента на слово-
стимул «Россия» позволил сделать следую-
щие выводы:

1) у учащихся с возрастом расширяется 
и усложняется содержание образа России, в 
его семантическое пространство добавляют-
ся новые признаки, познание феномена Рос-
сии становится более полным;

2) в образе России старшеклассников 
преобладают представления, характери-
зующие содержание образа, отражающие 
безоценочные знания о феномене, но тем не 
менее являющиеся основой эмоционального 
отношения и оценки;

3) среди содержательных характеристик 
образа России наиболее употребляемыми 
являются характеристики, позволяющие упо-
рядочивать знания о России и визуализиро-
вать ее образ;

4) конструирование образа России у стар-
шеклассников сопровождается в основном 
положительными аффективными пережива-
ниями и оценками;
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5) равномерно распределенные по вы-
борке характеристики отражают особеннос-
ти конструирования образа России в любой 
формальной группе старшеклассников. Кро-
ме того, в представлениях, определяющих у 
них образ России, встречаются и такие ха-
рактеристики, которые относятся к субкуль-
туре отдельного класса или к субкультуре не-
формальных групп;

6) проведенное исследование позволило 
установить связь между условиями социали-
зации и характеристиками образа России у 
молодежи и выявить некоторые особенности 
данной связи, а именно, гуманитарное и ес-
тественнонаучное образование способству-
ет формированию более сложного и адекват-
ного требованиям культуры образа России у 
молодежи.
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К важным теоретическим и практическим 
задачам психологии управления  относят 

обеспечение оптимального соотношения 
между требованиями к личности управлен-
ца и его возможностями, обеспечивающи-
ми высокую социальную эффективность 
профессиональной деятельности. Разви-
тие личности управленца и его професси-
ональные успехи во многом определяются 
наличием объективных и субъективных про-

тиворечий, среди которых необходимо вы-
делить:

– противоречие между стремлением 
личности максимально реализовать свой 
потенциал в профессиональной деятель-
ности и наличием внутренних ресурсов для 
преодоления непредвиденных жизненных 
трудностей;

– на уровне управленческой деятельнос-
ти важную роль играет противоречие между 
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